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tƻƧŜƳ αsmart Ŏƛǘȅά  

ÅKoncept strategick®ho Ś²zen² mŊsta /obce/ 
regionu pŚi nŊmģ jsou vyuģ²v§ny modern² 
technologie takovĨm zpŢsobem, aby 
doch§zelo k synergickĨm efektŢm mezi 
rŢznĨmi oblastmi ļinnost² s c²lem  
ïzvĨġit kvalitu ģivota obļanŢ v dan®m mŊstŊ 

ït²m zvĨġit jeho atraktivitu pro bydlen² a 
podnik§n² 

ït²m zvĨġit jeho ekonomickou ¼roveŔ  

ÅTechnologie tedy nejsou c²lem, nĨbrģ 
prostŚedkem 

ÅDŢraz na Ătvrd®ñ i ĂmŊkk®ñ aspekty Ś²zen² 
ģivota ve mŊstŊ 

ÅSynergie mezi Ăġedouñ a Ăzelenouñ 
infrastrukturou mŊsta 
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½łƪƭŀŘƴƝ ǎŎƘŞƳŀ smart city 
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tǊƻő smart ŎƛǘȅΥ ƳŀƴŀȌŜǊǎƪȇ ǇƻƘƭŜŘ 
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αWŀƪ ǎŜ ŘŠƭł smart Ŏƛǘȅά όмύ 
ÅStrategickĨ dokument / RozvojovĨ projekt 

ÅStrategickĨ dokument 
ïpŚedstavuje koncept smart city, 

ïpopisuje vĨchoz² situaci ï stav a aktu§ln² probl®my 
mŊsta 

ïvymezuje nejrŢznŊjġ² organizace a z§jmov® skupiny 
z hlediska z§jmu a vlivu 

ïanalyzuje relevantn² prob²haj²c² nebo pŚipravovan® 
rozvojov® projekty v r§mci mŊsta  

ïdefinuje nov®, vymezuje moģn® zdroje jejich 
spolufinancov§n² 

ïstanovuje harmonogram realizace strategie smart 
city a zpŢsob hodnocen² jeho vĨsledkŢ 

ï tedy d§v§ smart city z§kladn² syst®m a strukturu 

ÅNutno z²skat politickou podporu pro strategii SC 

ÅRozvojov® projekty si po zah§jen² Ăģij² vlastn²m 
ģivotemñ 
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αWŀƪ ǎŜ ŘŠƭł smart Ŏƛǘȅά (2) 

ÅInvestiļn² projekty 
ïHotov® technologie pro rutinn² provoz 

ïZpravidla nutno soutŊģit 

ïObjednatel m§ n§rok vyģadovat 
maxim§ln² spolehlivost 

ÅVĨvojov® a inovaļn² projekty 
ïTechnologie, kter® se teprve zkouġej² a 
vyv²jej², nebo se provŊŚuj² rŢzn® 
moģnosti jejich uplatnŊn² 

ïMŊsta slouģ² jako Ăģiv® laboratoŚeñ 

ïSpolufinancuje prŢmysl ï chce sv® 
pen²ze zp§tky 

ïMaxim§ln² spolehlivost nen² hlavn²m 
c²lem 
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Jak se financuje smart city 

ÅDotace 
ïInvestiļn² projekty: ESIF, n§rodn² programy 

ïPŚ²leģitost k zapojen² do nadn§rodn²ch 
programŢ (H2020 aj.) 

ïHlavn² vĨhoda: nen§vratn§ forma ï ¼spŊġnĨ 
ģadatel zd§nlivŊ z²sk§v§ ĂnŊco za nicñ 

ïHlavn² nevĨhody: mnoģstv² omezuj²c²ch 
podm²nek, administrativn² n§roļnost, znaļn§ 
m²ra nejistoty 

ÅBankovn² n§stroje ï leasing, 
alternativn² formy 
ïNikdo nepodnik§ pro ztr§tu, ani banky ne 

ïBanky ale maj² zkuġenosti s efektivn²m 
Ś²zen²m penŊz 

ïBanka je dodavatel jasnŊ vymezenĨch a 
z§kaznicky orientovanĨch sluģeb 
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5ŠƪǳƧƛ Ȋŀ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘΗ J  
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½ŀƧƝƳŀǾŞ ǇƻȊƴŀǘƪȅ Ȋ ŎƘȅǘǊȇŎƘ ƳŠǎǘ 
www.smartcityvpraxi.cz  
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http://www.smartcityvpraxi.cz/


aŀƴŀȌŜǊǎƪȇ ǇƻƘƭŜŘ ƴŀ ǾŜǌŜƧƴŞ ǎƭǳȌōȅ 

aŀǊƪŜǘƛƴƎ ŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛŎƪŞ 
ǌƝȊŜƴƝ ǾŜ ǾŜǌŜƧƴȇŎƘ 
ǎƭǳȌōłŎƘ 

Wŀƪǳō {ƭŀǾƝƪ 

Grada Publishing 2014  

½łƪƭŀŘƴƝ ǇǊƛƴŎƛǇȅ 
ŦǳƴƎƻǾłƴƝΣ ƧŜŘƴƻŘǳŎƘŞ 
ƳƻŘŜƭȅΣ ǇǌƝƪƭŀŘȅ Ȋ ǇǊŀȄŜ 
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